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Comunicado de prensa

PROTECCION DE NUESTROS COLABORADORES Y CONTINUIDAD OPERACIONAL
MARCAN PRIMER TRIMESTRE PARA EMPRESAS CMPC

+++La empresa creé un Comité de Crisis que sesiona de forma periédica para monitorear
impacto de crisis sanitaria en sus operaciones y en la comunidad.

+++Ventas consolidadas alcanzaron los USS 1.348 millones, disminuyendo un 2% en
comparacion al trimestre inmediatamente anterior y un 7% en relacion al mismo periodo de
2019.

Un primer trimestre marcado por el impacto de la Pandemia de COVID-19 declarada por la
Organizacion Mundial de la Salud (OMS) registré Empresas CMPC. De acuerdo a lo sefialado por
sus principales ejecutivos, los esfuerzos estuvieron concentrados, principalmente, en el cuidado de
sus colaboradores directos e indirectos y en la continuidad de sus operaciones.

Como resultado, la compafiia mantiene sus operaciones de forma regular, abasteciendo los
principales mercados con productos especialmente relevantes en el actual contexto, ademas de
desarrollar una serie de iniciativas en apoyo de sus comunidades vecinas. “La compafiia asumié el
doble desafio de cuidar a sus colaboradores y responder a la demanda por sus productos,
aplicando rigurosos protocolos sanitarios que se revisan diariamente para incorporar las
recomendaciones de las distintas autoridades y las mejores practicas del mundo corporativo”,
sefialo Francisco Ruiz-Tagle, gerente general de Empresas CMPC.

En este periodo, en CMPC se creé un Comité de Crisis que sesiona de forma periddica para
monitorear la situacidon que enfrenta la compaiiia. El comité esta liderado por el gerente general
de Empresas CMPC e integrado por los maximos ejecutivos corporativos y de las areas de
negocios.

Ademads, implementd el sistema home office para mds de 4 mil colaboradores; la adecuacién de
turnos operacionales para reducir al maximo el contacto al interior de las plantas; y la cancelacién
de todas las reuniones y viajes de negocios, los que han sido reemplazados por video-
conferencias.
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La preocupacién por la comunidad siguid siendo parte de las acciones que ha implementado la
compaifiia en los distintos paises donde opera, razén por la cual ha impulsado una serie de
iniciativas como la adquisicion -por parte de su filial SOFTYS- de seis maquinas de mascarillas que
estan siendo instaladas y comenzando a producirlas en Chile, Peru, México, Argentina y Brasil, las
gue seran utilizadas por los colaboradores de la Compafiia y en un principio seran distribuidas de
manera gratuita a los servicios publicos de salud o a las comunidades de cada pais.

En régimen, cuando todas las maquinas estén operativas, SOFTYS lograra la fabricacion de 19
millones 500 mil unidades de mascarillas mensuales.

También y continuando con el firme propésito de ayudar a la comunidad en esta situacion de
crisis, CMPC decidié implementar en sus exoficinas de Los Angeles un hospital de campafia para
atencion de pacientes; desarrollar programas permanentes de sanitizacidon de calles y espacios
publicos en comunas como Guaiba en Brasil; Nacimiento, Laja y Puente Alto en Chile; apoyar con
elementos de higiene y proteccion a hogares de nifios y adultos mayores; y ayudar a
descongestionar los servicios de salud con la puesta en marcha de clinicas moéviles para algunas
regiones también de Chile.

Resultados

En este especial periodo de crisis tanto sanitaria como econdmica que vive el mundo, la vocacidn
de CMPC como empresa global y siempre orientada al largo plazo, le ha permitido enfrentar estas
dificultades con solidez financiera.

Durante este afio, la compafiia espera continuar manteniendo una estructura de capital
conservadora, con mucha prudencia en su manejo financiero y una sélida posicion de liquidez.

De hecho, la compaiiia decidié fortalecer su posicién de liquidez, entre otras iniciativas,
desembolsando una linea comprometida de USS 400 millones, la mitad de esa cantidad vence en
septiembre y la otra mitad podria ser renovada hasta el afio 2022.

Los resultados del primer trimestre de Empresas CMPC estuvieron marcados por los bajos precios
de celulosa y por el favorable resultado operacional de su filial de productos de higiene y cuidado
personal, Softys.

Durante estos tres primeros meses, las ventas consolidadas alcanzaron los USS 1.348 millones,
disminuyendo un 2% en comparacion al trimestre inmediatamente anterior y un 7% en relacion al
mismo periodo de 2019. Lo anterior se debe fundamentalmente a los menores precios de celulosa
de mercado, lo que provoca una caida en los ingresos de Celulosa.
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Las ventas de Softys disminuyeron un 2% trimestre a trimestre, producto de la depreciacién de las
monedas locales, pero aumentaron un 10% en comparacion con el mismo periodo del afio pasado,
totalizando los USS 545 millones.

El EBITDA consolidado de la compafiia llegd a los USS 222 millones, estables con respecto al
trimestre pasado y 34% menor que el primer trimestre del 2019, principalmente por los menores
precios de celulosa.

En el trimestre reportado, CMPC registré una pérdida neta de USS 132 millones, comparada con
una caida en sus utilidades de USS$ 18 millones del cuarto trimestre recién pasado y una utilidad de
USS 57 millones observados entre enero y marzo de 2019.

Esta disminucién se debe principalmente a la mayor provision de impuestos diferidos que la
empresa tuvo que hacer en el periodo como resultado de la devaluacién del real brasilefio, la cual
no tiene efecto en el flujo de caja de la compaiiia.

La compaiiia seguira muy atenta a la evolucién y el impacto de esta pandemia en los distintos
mercados donde opera, con el fin de poder generar las medidas que permitan afrontar esta
situacion de manera rapida y responsable.



